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Strategie cenowe przedsiębiorstw 1011102331011140913 

Kierunek Rok / Semestr 

Zarządzanie - studia stacjonarne II stopnia 2 / 3 

Specjalność Przedmiot 

Zarządzanie zasobami i marketingiem przedsiębiorstw obieralny 

Godziny  Liczba punktów 

Wykłady: 15 Ćwiczenia: 15 Laboratoria: - Projekty / seminaria: - 3 

        Język prowadzenia przedmiotu  

        polski 
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Katedra Marketingu i Sterowania Ekonomicznego 
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Miejsce przedmiotu w programie studiów: 
--Przedmiot obieralny na studiach stacjonarnych II stopnia, kierunek: Zarządzanie 

Założenia i cele przedmiotu: 
--Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy i nabycie umiejętności dotyczących strategii 
kształtowania cen produktów w przedsiębiorstwie 

Treści programowe przedmiotu (opis przedmiotu): 
--Istota i podstawowe funkcje ceny w mechanizmie regulacji rynkowej. Problematyka zarządzania 
cenami jako funkcji marketingu. Uwarunkowania strategii cenowych. Strategia cen wysokicyh. 
Strategia cen neutralnych. Strategia cen niskich. Strategia przywództwa cenowego. Strategia 
zbierania śmietanki. Strategia penetracji. Strategie cenowo-jakościowe. 

Przedmioty wprowadzające i wymagane wiadomości wstępne: 
--Podstawowa wiedza z ekonomii, marketingu, rachunkowości i nauk o zarządzaniu 

Forma zajęć i metody dydaktyczne: 
--Wykład oraz ćwiczenia zadaniowe i studia przypadków. 

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu – wymagania i system oceniania: 
--Egzamin z wykładów. Kolokwium zaliczeniowe z ćwiczeń. 
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